




Mensaje EditorialMensaje Editorial

Comité Editorial

Instituto Argentino del Envase

Estimados lectores:

Este es el último número de un año de transición; para algunos un año difícil 

para otros un buen año.

Para el IAE ha sido un año de nuevos desafíos, logros y reconocimientos.  

Estamos seguros que transitamos por el camino correcto, el camino del trabajo 

y del esfuerzo.

Este año han culminado sus estudios una nueva camada de Técnicos en Envases, 

y al cierre de esta edición estarán recibiendo sus diplomas los egresados que 

han cursado la especialización de posgrado en Envases y Embalajes. 

Estamos cerrando el año con una exposición de Envases y Embalajes 

proyectada para el 2017 con casi el 70% de su capacidad vendida.

Lanzamos el nuevo curso de técnico en envases a distancia, para toda la región 

latinoamericana, cerrando acuerdos con Chile, Perú, Ecuador y México.

Hemos promocionado la industria Nacional, en varias exposiciones en el 

exterior, favoreciendo la concreción de negocios para nuestras empresas 

asociadas.

Esperamos el nuevo año con la firme convicción de estar haciendo lo mejor 

para la industria del Envase y Emblaje. 

Les deseamos a todos nuestros asociados, expositores y suscriptores unas 

muy Felices Fiestas.
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EscenarioEscenario

Milka y Oreo se juntan para crear 
un producto innovador
El fabricante de Oreo, Mondelez International, ha lanzado una nueva 

barra de caramelo Milka Oreo Big Crunch.

Como un compromiso continuo para ofrecer productos deliciosos e 

innovadores a los fans, Mondelez ha combinado dos de las marcas 

más emblemáticas del mundo: las galletitas Oreo y Milka, carame-

los de chocolate europeos. 

Dado que ambas marcas son las número uno en ventas del 

mundo, tiene sentido emparejarlas para crear algo maravillo-

so. El Big Crunch Chocolate Candy Bar incluirá una capa de 

galletita oreo crujiente y entre ellos tendrá dos capas del 

clásico relleno de crema de vainilla. Se cubrirá con Milka Cho-

colate. 

“Siempre estamos explorando formas de diversificar la cartera de productos de 

OREO para sorprender y deleitar a los aficionados, y estamos muy contentos de 

hacer eso con Milka OREO Chocolate Candy Bars”, dijo Samantha Greenwood, di-

rectora de Categoría Senior de Chocolate - Norteamérica. “Milka OREO Chocolate 

Candy Bars es una progresión natural para OREO, especialmente con la posición 

de liderazgo global de Mondelez International en chocolate y Milka como el cara-

melo de chocolate número 1.” 

La combinación de estas 
dos marcas globales de 
potencia -ambas conocidas 
por su delicioso sabor- ha 
conducido a una línea 
de productos que es 
única y verdaderamente 
diferenciada en la categoría 
de dulces de chocolate de 
los Estados Unidos.
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Escenario
Tres nuevas variedades de edición limitada 
de Nespresso
A través de los siglos, Viena ha creado una costumbre alrededor 

de sus cafeterías como ninguna otra ciudad en el mundo: sus 

grandiosas mesas de mármol, las icónicas sillas Thonet y la tra-

dición de servir café en una elegante bandeja de plata, inspiraron 

a los expertos para crear estos tres novedosos cafés Espresso. 

“La filosofía de Nespresso nos impulsa a innovar constantemente con el 

objetivo de brindarles nuevas experiencias sensoriales a los amantes del 

café y sorprenderlos día a día. Estas nuevas Variations invitan a un viaje 

sensorial al corazón de la tradicional c, llena de aromas y dulces para com-

partir”, indicó Romina Fontana, marketing manager de Nespresso Austral.

Con esta edición limitada Nespresso impulsa a los amantes del café a dis-

frutar de una experiencia sensorial que invita a redescubrir la pastelería 

austríaca. A partir del 28 de noviembre, estas Variations podrán encontrarse 

por tiempo limitado en las Boutiques Nespresso de Recoleta (Montevideo 

1704), Unicenter y Alto Palermo; en los Pop Up Stores de Nordelta, Alcorta 

Shopping, El Solar Shopping y Palmas del Pilar 
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El pasado jueves 24 de noviembre 

se realizó la 16º Entrega de Premios 

Estrella del Sur, en el marco de la 

Fiesta Bianual de la Industria del 

Packaging. Organizado por el Instituto 

Argentino del Envase, el evento tuvo 

lugar en el Salón Grand Bourg del 

Hotel Sheraton Libertador y contó con 

una gran asistencia de empresarios y 

profesionales del medio.

Entrega de Premios 
Estrella del Sur 2015 I 2016

Repartidos en las ocho categorías tradicionales (Alimentos, 

Bebidas, Cuidado Personal, Envases Secundarios, Exhibi-

dores, Medicamentos, Productos para el Hogar y el Automó-

vil, y Tecnología),  se entregaron doce menciones y veintiséis 

premios. El jurado valoró no sólo los envases innovadores e 

ingeniosos en cuanto al diseño sino también en lo relaciona-

do a la conservación y protección de los productos, la utiliza-

ción de materiales reciclables y la posibilidad del reciclado 

postconsumo, entre otros puntos.

La velada estuvo amenizada por el show de Opera Prima 

Rock, en un tributo a Queen que puso a toda la concurrencia 

a cantar.

Los premios se distribuyeron de la siguiente manera: 

En la categoría Alimentos, las menciones se las llevaron el 

Estuche de Pizza en Cono, de Interpack, y el Stick Yogurisi-

mo, de Danone. Los premios correspondieron a Spray Co-

cinero, de Molinos; Sistema Cryovac Mirabella, de Sealed 

Air; Sistema Tetra Recart Abre Fácil Canale, de Tetrapak, y 

Yogurísimo Ecolean, de Danone.

En la categoría Bebidas, el premio fue para Mixxtail 1 litro, 

presentado por Rigolleau/Quilmes; mientras que para la 

categoría Cuidado Personal, las menciones fueron para 

Pastillero de Pet con Tapa Flip Top, y Suplemento Nutrilab, 

ambos de Marplast. Los premios de la categoría quedaron 

en manos de Cartocor y su Estuche Piramidal para Afeita-

dora  Philips, y Marplast por su Silueta por 150cc.
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Entrega de Premios 
Estrella del Sur 2015 I 2016

En la categoría Electrónica, la mención fue para la Tapa para 

Kit Prepago Direct TV de Grupo Zucamor, y el premio para la 

Caja Contenedora/Exhibidora de Kit Prepago Direct TV de 

Cartocor.

En la categoría Envases Secundarios, las menciones fue-

ron para Cartocor por el Citrusvil - Plató para Frutas y la caja 

Granja Tres Arroyos. Los premios, por otro lado, correspon-

dieron a Happy Tree, Plató para Manzanas, Caja de Resma 

en Micro, Caja para Potes Armado Automático y Patagonia 

Austral, todos presentados por Cartocor.

El Poett Multiambientes de Clorox se quedó con la mención 

en la categoría Hogar/Automóvil, mientras que el premio fue 

para Argenpack Corrugados, por su Embalaje para Cristales 

Parabrisas Toyota.

El Laboratorio Craveri, por Gypsi, recibió el premio en la cate-

goría Medicamentos.

En el rubro Exhibidor, las menciones fueron para Display 

Sopa Casera y Display W.A. Hellmann’s 125 g, de Cartocor.  

Los premios se los llevaron: Display L’Oreal, Cartocor; Exhi-

bidor Cofler, Cartocor/Arcor; Display Sabor al Horno, de Car-

tocor/Unilever; Caja de Vino Don David, de Grupo Zucamor 

y Grupo Peñaflor; Exhibidor Cubo Mascotas, de Cartocor; 

Caja Exhibidora de Huevo de Campo por 18 unidades, de 

Cartocor; y Display Exhibidor Rellenos Express de La Salte-

ña y Cartocor.

La categoría Envases Promocionales entregó menciones 

a Carin, por el Pote Hello Kitty, y a Interpack por el envase 

Rasti Cars. Los premios fueron para Promo Jarra Clight, de 

Interpack y Mondelez International; Pote Calabaza de Carin/

Arcor; Cofre Jake y Los Piratas, de Interpack/Arcor, Kit Cace-

ría Bon o Bon y Promo Vaso Tang, de Interpack/Mondelez 

International.

El momento emotivo de la noche fue la entrega de la placa 
de reconocimiento que el ingeniero José Oscar Ragozino le 
hizo al Sr. Jorge Acevedo en nombre del Instituto Argentino 
del Envase, por sus 25 años de dedicación y entrega. 
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Las distinciones más esperadas de la noche, entregadas 

también por el Ing. Ragozino, presidente del Instituto Argen-

tino del Envase, fueron el Voto del Público: se lo llevó Mar-

plast, por sus envases para Suplementos Nutrilab.

El Estrella del Sur de Oro, que en esta oportunidad fue 

para el Display L’Oreal, de Cartocor.

Voto del Público I Estrella del Sur de Oro

La velada fue también el momento propicio para la presen-

tación, a cargo del Ing. Silvio Colombo, del curso de Post-

grado que se dicta en el Instituto Argentino del Envase.



envases y embalajes I materias primas I máquinas  
equipos y accesorios I logística y más servicios

“Más de 20 años generando un ámbito de encuentro 
propicio para la industria del Packaging”

15o Exposición Internacional del Envase y Embalaje

10o Exposición Internacional de Maquinaria y Equipamiento 
para el Procesamiento de Alimentos y Bebidas

3o Exposición Internacional de Maquinaria y Equipamiento 
para la Industria Farmacéutica

www.envase.org

Centro Costa Salguero 
Buenos Aires  I  Argentina

8 al 11 de agosto
ENVASE I ALIMENTEK I FARMATEK

INSTITUTO ARGENTINO DEL ENVASE
Av. Jujuy 425 (C1083AAE) 
Ciudad Autónoma de Buenos Aires, Argentina          
www.packaging.com.ar  

ventas@envase.org  
(54-11) 4957-0350 ext. 103

Reserve
su stand!

Síganos en 

Main SponsorOrganiza 

http://www.envase.org/
http://www.packaging.com.ar/
mailto:ventas@envase.org
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Spray Cocinero
Molinos

Cryovac Mirabella Bandeja
Sealed Air

Abre Fácil Canale
Tetrapak

Caja Contenedora/Exhibidora 
Prepago Direct TV  Cartocor

Yogurísimo Ecolean
Danone 

Mixxtail
Rigolleau/Quilmes

Silueta x 150cc
Marplast

Happy Tree - Plató para manzanas
Cartocor

Estuche Afeitadora Philips
Cartocor
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Caja de Resma en Micro
Cartocor

Caja para potes armado automático
Cartocor

Caja Patagonia Austral
Cartocor

Display Chocolate Cofler
Cartocor

Caja de Vino Don David
Zucamor

Exhibidor Cubo Mascotas
Cartocor

Caja Exhibidora Huevos de Campo
Cartocor

Display Rellenos La Salteña
Cartocor

Display L’Oreal
Cartocor

Display Sabor al Horno
Cartocor

Contenedor Cristales Parabrisas
Argenpack Corrugados

Gipsy
Craveri
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Promo Jarra Clight
Interpack

Estuche Pizza en Cono
Interpack

Promo Cofre Jake y los piratas
Interpack

Kit Cacería Bon o Bon
Interpack

Promo Vaso Tang
Interpack

Contenedor Calabaza
Carin

Stick Yogurísimo
Danone 

Pastillero - Tapa dosificadora
Marplast
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Suplemento Nutrilab
Marplast

Tapa de caja kit Prepago Direct TV
Zucamor

Citrusvil - Plató para frutas
Cartocor

Granja 3 Arroyos
Cartocor

Display Sopa Casera Knorr
Cartocor

Display Hellmans
Cartocor

Poett Multiambientes
Válvulas Precisión SA

Pote Hello Kitty
Carin

Rasti Cars 
Interpack
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Pack Expo internacional 2016 
Chicago, Illinois
6 al 9 de noviembre

Con una muy buena concurrencia de público y expositores 
se desarrolló Pack Expo Internacional en Chicago, Illinois.

Con más de 50.000 asistentes se celebró PaCk 

ExPo Chicago de manera conjunta con Pharma 

Expo, dos exposiciones que presentaron las más 

recientes soluciones en maquinaria y equipos 

para la fabricación de empaques, nuevos enva-

ses, automatización de procesos y tendencias en 

materiales, a los profesionales de la industria del 

embalaje y otros sectores conexos.

Internet de los objetos, envases inteligentes, las tendencias 

globales de envasado, son algunos de los muchos temas 

que se abordaron este año durante la PACK EXPO Interna-

cional y Pharma EXPO.

La vitrina de Innovaciones en Empaque, evento patrocinado 

por The Dow Chemical Company (NYSE: DOW), fue nueva-

mente atracción este año en PACK EXPO Internacional.

Además los eventos contaron con un componente educa-

tivo gratuito, en el que se incluyeron espacios de reflexión 

sobre temas como innovación tecnología, sostenibilidad y 

seguridad alimentaria, entre otros.

En PACK EXPO 2016 Chicago, Illinois, los visitantes pudie-

ron explorar las soluciones emocionantes ofrecidas por 

más de 2.300 expositores, ver máquinas de procesamiento 

y envasado en acción, en un área de exhibición que ocupa 

más de 102.000 m2 y adquirir una nueva perspectiva sobre 

su línea de producción.
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El Instituto argentino del Envase fue 

distinguido como Valued Partner, dentro 

del  programa de alianzas estratégicas 

del PMMI. Participaron dentro del Stand 

organizado por la agencia argentina de 

Inversiones y Comercio Internacional y el 

Instituto argentino del Envase, las 

siguientes empresas: Primo y Cia. S.a., 

Teckdes S.R.L., Sealcode argentina S.a., 

Seguridad y Empaque S.a., TECMI 

Industrial S.a., Blisternova S.a.

También se contó con la visita del cónsul 

general argentino atilio Berardi quien 

mantuvo una cordial reunión con los 

participantes argentinos.

Distinción del PMMI al Instituto Argentino del Envase y participación de 
empresas argentinas
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Regalo a aHk argentina por sus 100 años

Presentación en 
Argentina de
Interpack 2017

4 AHK Argentina, como representante oficial 
de las ferias de Düsseldorf, organizó en el mes 
de noviembre la presentación de interpack 2017, 
es la feria internacional líder de procesos y pac-
kaging. Se realiza cada tres años en la ciudad 
de Düsseldorf, alemania, y cuenta con más de 
2.670 expositores de 60 países. En 2014 el nú-
mero de empresarios que participó de interpack 
alcanzó los 174.798 visitantes de 163 países.

La conferencia, que se realizó en la sala Bosch de la AHK Ar-

gentina, estuvo a cargo de Hans-Werner Reinhard, Gerente 

General de Messe Düsseldorf GmbH y Markus Rustler, miem-

bro del Directorio del Sector Packaging de la Asociación Ale-

mana de Fabricantes de Maquinaria y Equipos (VDMA) y So-

cio Gerente de Theegarten-Pactec GmbH & Co. KG
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Regalo a aHk argentina por sus 100 años

Los señores Reinhard y Rustler, con representantes de 
Fundación Exportar, IaE y aHk argentina.

  DÜSSELDORF, GERMANY  04 –10 MAY 2017

TORSTEN SCHINKEL
RESPONSABLE DE GESTIÓN DE PRODUCTO
YTONG XELLA

2016-10-24 interpack 2017_Argentinien_Xella_Ytong_170 x 120_Revista IAE _4c_5515

PROCESSES AND PACKAGING
LEADING TRADE FAIR

Cámara de Industria y Comercio Argentino - Alemana
Av. Corrientes 327 _ Piso 23 
C1043AAD _ BUENOS AIRES

Tel: (+54 11) 5219 4000
Fax: (+54 11) 5219 4001

eenrietti@ahkargentina.com.ar
www.ahkargentina.com.ar

2016-10-24 interpack 2017_Argentinien_Xella_Ytong_170 x 120_Revista IAE _4c_5515.indd   1 26.10.16   10:17

interpack 2017 

PROCESSES AND PACKAGING

organizador:

Messe Düsseldorf GmbH

Casilla de correo: 10 10 06

40001 Düsseldorf, alemania. Messeplatz

40474 Düsseldorf, alemania

http://www.messe-duesseldorf.de

http://www.interpack.com

http://www.interpack.de

http://www.save-food.org

http://www.packaging-components.com

El evento exclusivo para empresarios del sector Packaging 

tuvo lugar el día jueves 17 de noviembre de 2016. Luego de la 

presentación se ofreció a los participantes un cóctel donde 

tuvieron la posibilidad de hacer networking con otras em-

presas del sector.

mailto:eenrietti@ahkargentina.com.ar
http://www.ahkargentina.com.ar/
http://www.messe-duesseldorf.de/
http://www.interpack.com/
http://www.interpack.de/
http://www.save-food.org/
http://www.packaging-components.com/
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4The Dow Chemical Company (NYSE: Dow) participó de K 2016, 

la feria para la industria del plástico y caucho más importante del 

mundo que tiene lugar en Dusseldorf, Alemania. Expuso solucio-

nes para unitización y su experiencia con adhesivos de alta tecno-

logía de la mano de la empresa Adecol.

Según estudios realizados por Dow, es posible economizar hasta 35% en el 

consumo de película por pallet a través de mejoras en el proceso y uso del ma-

terial adecuado para cada tipo de carga. En este sentido, la compañía considera 

que el empaque terciario posee un papel fundamental en el proceso logístico. 

Es por ello que durante K 2016 presentó las últimas novedades en soluciones 

para unitización -agrupamiento de volúmenes para mejor manipulación, alma-

cenamiento y transporte de cargas- un proceso que precisa ser eficiente para 

garantizar la seguridad en el transporte, la estabilidad de la carga y la integridad 

del producto hasta el punto de venta, evitando desperdicios y pérdidas a lo lar-

go de la cadena. 

Asimismo, Dow y Adecol, empresa fabricante de adhesivos industriales, pre-

sentaron los resultados del adhesivo de alta tecnología especialmente desa-

rrollado para posibilitar la reducción del 30% en los costos de desarrollo ya que 

proporciona mayor velocidad de empaquetamiento y menor desperdicio. Am-

bas empresas se unieron para brindar al mercado de empaques de supercon-

gelados, bebidas y cartuchos plastificados de Latinoamérica, la última innova-

ción en adhesivos que demanden menor desgaste y reduzcan la frecuencia de 

mantenimiento: Performelt CQ-4135.

Los adhesivos hot melt poseen un potencial de crecimiento en el mercado 

global y Dow está siempre en contacto con los clientes para entender sus 

necesidades. De esta forma, se busca ofrecer a este mercado en crecimien-

to, una solución que atienda a las demandas por mayor seguridad alimen-

taria, mejor destaque en la góndola, reducción del costo y sustentabilidad al 

disminuir el consumo energético, de agua y de materias primas. El adhesivo 

Novedades de Dow 
en la feria alemana 
K 2016
La compañía presentó sus más 
recientes innovaciones en plásticos
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Performelt CQ-4135 es el resultado del conocimiento científico robusto de Dow 

y su tecnología exclusiva, aliados a la interpretación que Adecol realizó de las 

necesidades del mercado de América Latina, considerando el clima y las princi-

pales características de las industrias regionales..

Dow continúa invirtiendo no sólo en investigación y desarrollo de resinas de alto 

desempeño que posibilitan el empaquetamiento de más productos con la mis-

ma cantidad de película sino también en iniciativas que auxilien a los dueños de 

marca y convertidores a mejorar sus procesos.

Acerca de Dow
Dow (NYSE: Dow) combina el poder de la ciencia y la tecnología para innovar con 

pasión todo aquello que es esencial al progreso humano. La compañía impulsa 

innovaciones que extraen valor de las ciencias químicas, físicas y biológicas, ayu-

dando a desarrollar soluciones para los más desafiantes problemas mundiales, 

como la necesidad de agua potable, la generación y conservación de energía lim-

pia y el aumento de la productividad agrícola. La cartera líder e integrada de Dow 

en las áreas de químicos de especialidad, materiales avanzados, ciencias agríco-

las y plásticos, ofrece una amplia variedad de soluciones y productos basados en 

tecnología para aproximadamente 180 países y en sectores de alto crecimiento 

tales como empaques, electrónicos, agua, revestimientos y agricultura. En 2015, 

Dow facturó más de 49.000 millones de dólares y empleó aproximadamente 

49.500 funcionarios en todo el mundo. Los más de 6.000 productos de la com-

pañía son fabricados en 179 plantas en 35 países alrededor del mundo. El 1º de 

junio de 2016, Dow se convirtió en 100 por ciento propietaria del negocio de sili-

conas de Dow Corning Corporation, una compañía global con ventas superiores 

a 4.500 millones en 2015, 25 plantas de manufactura en 9 países y aproximada-

mente 10.000 empleados en todo el mundo. Las menciones sobre “Dow” o a la 

“Compañía” hacen referencia a The Dow Chemical Company y sus subsidiarias 

consolidadas, a menos que se diga expresamente lo contrario. Para información 

adicional sobre Dow, por favor visite www.dowbrasil.com y www.dow.com.

Sobre Adecol
Mayor fabricante de adhesivos industriales con capital nacional del país, Ade-

col tiene innovación en su ADN. Uno de sus diferenciales es trabajar a medida, 

desarrollando formulaciones específicas para diferentes demandas, que generan 

una cartera amplia y flexible, capaz de atender a diversos nichos de mercado. 

Presente en los más variados segmentos, desde el automotriz al sector de em-

paques, la empresa produce 1,5 mil toneladas de adhesivos por mes en 10 líneas. 

Actuando como un laboratorio de desarrollo, adapta productos y materias primas 

importadas al escenario de América Latina. En 2015 facturó R$ 130 millones, con 

aumento de 18,2% en relación a 2014, media de crecimiento que viene mantenien-

do desde 2010. También en 2015, la empresa invirtió R$ 2 millones para duplicar 

la producción de la línea de adhesivos PUR, con foco en los sectores gráfico y 

mobiliario.

http://www.dowbrasil.com/
http://www.dow.com/
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Soluciones a medida, como formularios de pedido en 

línea, servicios de entrega de archivos de fácil uso, apli-

caciones integradas web-to-print, cuadros de mando in-

tegrales, recopilación de datos, servicios de reportes KPI, 

entrada y seguimiento de órdenes, colaboración online, 

pruebas y aprobación remota y muchos más.   

Los usuarios que ya han adquirido estos servicios están 

muy satisfechos con los resultados porque agilizan la co-

municación, desde simples detalles de la orden de trabajo 

a especificaciones complejas de los propietarios de mar-

cas y productos.   

HYBRID con PACKZ y CLOUDFLOW 
se afianza en Latinoamérica  
4 El tiempo y la eficiencia son esenciales para cualquier profesional, especialmente 
los que trabajan en la industria gráfica. Desde hace tiempo estaban esperando 
una herramienta innovadora como las tecnologías de comunicación avanzadas 
de HYBRID, una empresa de vanguardia en software con oficinas en Bélgica, 
Alemania, Italia y EE.UU. En Latinoamerica también presta servicios de venta y 
mantenimiento con asistencia desde Argentina.  

http://ee.uu/
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Guido Van der Schueren, presidente de HYBRID, ha decla-

rado: “Nuestro principal activo es la voluntad y la capaci-

dad de escuchar a nuestros clientes y actuar sobre esto”. 

Los productos y soluciones de HYBRID Software ayudan 

al usuario a optimizar completamente sus procesos desde 

la entrada de los pedidos hasta su salida de imprenta.  

Dos de sus productos más destacados son PACKZ y

CLOUDFLOW. Éstos son algunos de sus beneficios: maxi-

mizan la capacidad y la utilización, aumentan la eficiencia, 

tienen mayor capacidad para adoptar procesos de nego-

cios, protegen las inversiones de los sistemas existentes, 

así como los datos del cliente.  

PACKZ, el editor profesional 
PACKZ es la más avanzada solución para preprensa en 

el rubro de editores de archivos PDF Nativo que abarca 

los mercados de empaque flexible, empaque plegadizo, 

corrugado y etiquetas. PACKZ es considerado el nuevo 

editor profesional para el sector de etiquetas y embalajes. 

Se basa en su totalidad en el formato de archivos PDF, el 

estándar actual para el intercambio de todos los diseños 

gráficos del sector de embalajes. PACKZ tiene un conjun-

to versátil de funciones de preimpresión y de control de 

calidad dedicados a preparar diseños listos para cualquier 

proceso de impresión. Permite comparación de archivos 

-original vs. editado-, trabajar con “objetos Vivos”, realizar 

trapping inteligente, generar montaje e imposición tabular 

o CF2. Además posibilita la visualización 3D - Deforma-

ción, tiene un interface de usuario intuitiva y admite co-

nectividad con bases de datos. 

Permite edición y automatización de PDF, desde el diseño 

hasta la producción final. Se puede importar información 

de diseño estructural, visualizar en 3D. Funciona como re-

petidora, realiza control de calidad, gestión de color y cali-

bración, salida y tramado. El editor es: 3 veces más rápido 

para efectuar solapados, 4 veces más rápido para guardar 

las modificaciones realizadas a un archivo PDF, 5 veces 

más rápido para abrir un archivo PDF, 10 veces más rápido 

para visualizar previamente, realizar zoom y mover conte-

nidos, 20 veces más rápido en el ciclo de ida y vuelta de 

archivos PDF con otras aplicaciones.  

Con su moderna arquitectura de 64 bits multinúcleo, fun-

ciona bajo OS-X y Windows, garantizando rendimiento 

óptimo y facilidad de uso.    

CLOUDFLOW, puente en el proceso 

Por su parte el CLOUDFLOW es la primera aplicación para 

optimizar los procesos de negocio dentro de un Workflow 

con una estructura openarchitecture basado en HTML, que 

funciona como puente entre los diferentes procesos internos 

de la empresa y también como enlace en tiempo real con los 

clientes a través de la web. La modularidad y escalabilidad 

son características fundamentales de CLOUDFLOW. 

Puede agregar y combinar una gran variedad de módulos 

funcionales para aprobación remota, automatización en 

preimpresión, tramado RIP y más. Múltiples CLOUDFLOW 

WORK- SPACES pueden ser conectados para configura-

ciones de alto rendimiento y multilocalización. Los módu-

los pueden ser compartidos entre diferentes workspaces 

para optimizar su utilización.  

Ventajas de HYBRID 
Una de sus principales características de todo el universo 

HYBRID es la automatización: procesado de pedidos, pro-

cesado de archivos y datos, verificación y tareas de reim-

presión, repetición y preparación de impresión agrupada, 

gestión de salida, trabajos repetitivos, entre otras. 

Otra ventaja es la simplificación: experiencia de usuario, 

usabilidad, multi-plataforma, acceso instantáneo a todos 

los datos y archivos relevantes, única fuente de datos, “co-

rrecto a la primera”, etc. La integración es su mayor atribu-

to. Facilita la interfaz entre sistemas comerciales y técni-

cos, conexión web-to-print y E-businessprint, control total 

sobre todos los procesos productivos y administrativos. 

Elimina el error humano debido a la duplicación de entra-

da de datos, genera enlace de archivos y datos; también 

la unión de procesos de impresión digital y convencional, 

por nombrar algunos.  

Los productos de HYBRID Software ayudan a optimizar 

completamente los procesos desde la entrada de los pe-

didos hasta la entrega final. Proporciona herramientas 

adaptadas para la planificación de la producción y la ges-

tión inteligente de trabajos para mejorar la capacidad de 

los dispositivos y reducir el desperdicio de los insumos. 
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Estos innovadores y potentes softwares mejoran la efi-

ciencia del operador, gestionan los activos del cliente, y 

automatizan las tareas repetitivas. HYBRID ofrece a sus 

usuarios los mejores servicios, incluyendo la colabora-

ción y la aprobación en línea para una mayor fidelización 

de los clientes. 

Las flexibles plataformas de integración se interconectan 

con los sistemas y fuentes de datos actuales para proteger 

las inversiones, y se adaptan fácilmente a los cambios fu-

turos en los procesos de negocio.  

A través de su distribuidor Fluxus IQ, HYBRID Software 

tiene presencia en Latinoamérica. Fluxus IQ es una orga-

nización que nace de una alianza estratégica que une lo 

mejor de tres empresas consolidadas latinoamericanas: 

ComGráficas, Gamut Gestión de Procesos y Red Gráfica. 

Ellas aportan productos, servicios y profesionales exper-

tos en cada etapa de los procesos de la industria gráfica, 

poniendo el foco en la distribución de software especiali-

zado y el servicio para el continente.   

Fluxus es un nuevo tipo de empresa, con estructuras flexi-

bles y un alto nivel de servicios asociados.  Su filosofía es 

crear soluciones reales para las necesidades concretas de 

cada cliente.

Para mas información:

enrique.amigo@fluxus-iq.com

HYBRID con PACKZ Y CLOUDFLOW 
se afianza en Latinoamérica  

mailto:enrique.amigo@fluxus-iq.com
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4La empresa italiana, y principal 
productora de film strech en nuestro país, 
sigue apostando al crecimiento.

Manuli Packaging anunció la incorporación de una nueva máquina cortadora de 

cintas adhesivas en su planta productiva ubicada en la localidad bonaerense de 

Escobar, la cual ayudará a prever un crecimiento productivo de un 50% y un cam-

bio en la venta de los productos comercializados.

La nueva máquina permite producir rollos en largos de hasta 1.500 metros y en 

anchos de 48 mm, para equipos automatizados de cierre y encintado de cajas; y, 

para el mercado de impresión, en 144 mm de ancho. Esta cortadora resignifica el 

proceso de ampliación de maquinaria que se venía llevando a cabo desde abril del 

año pasado, luego de la inclusión de dos nuevas cortadoras que llevaron a produ-

cir cintas de 1.000 y 1.500 metros de largo. “En la compañía seguimos evaluando 

la inclusión de más maquinaria, para poder ofrecerle al mercado mayor variedad 

de medidas y productos relacionados con el rubro de sensibles a la presión”, afir-

mó Maurizio Tagliatti, gerente general de Manuli.

La empresa especializada en film strech también ha estado trabajando en el de-

sarrollo de cintas autoadhesivas de colores, las cuales son utilizadas tanto en el 

mercado de impresión como para el uso estándar. 

Manuli Packaging Argentina es una empresa del Grupo Manuli Stretch, que opera 

desde 1999 en el sector del film de polietileno lineal de baja densidad (LLDPE) para 

uso industrial. Desde Escobar, provincia de Buenos Aires, abastece el mercado lo-

cal y externo, con una capacidad instalada de 30.000 TM anuales. Los principales 

campos de aplicación del film stretch para embalaje comprenden las industrias 

alimenticias, bebidas (agua mineral, etc.), farmacéuticas, las industrias papeleras, 

el sector de los ladrillos y de las cerámicas, las industrias mecánicas, la gran dis-

tribución y la agricultura. Desde el año 2000, todos los productos y procesos se 

encuentran certificados bajo la Norma ISO 9001:2008, y forman parte de la cultura 

de trabajo, la satisfacción del cliente y la mejora continua para entregar productos 

altamente competitivos.

Manuli incorpora 
una nueva cortadora 
le permitirá tener un desarrollo 
productivo de un 50%

La empresa especializada 

en film strech también 

ha estado trabajando en 

el desarrollo de cintas 

autoadhesivas de colores, las 

cuales son utilizadas tanto en 

el mercado de impresión como 

para el uso estándar. 
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En América Latina, se estima que el alcance del 

desperdicio es del 4,4% de las ventas minoristas. 

Entre los profesionales de este sector, 99% consi-

deran la reducción del desperdicio la preocupación 

operacional más grande, seguido por el control de 

hurtos con el 76%, contención de gastos de perso-

nal con el 73% y la administración de recursos de 

energía con el 71%. Para ellos, la  disminución de 

las pérdidas podría aumentar las ganancias has-

ta en un 14% en Argentina, 29% en Brasil y 7% en 

México. 

Estos datos constituyen parte del estudio “Soluciones para 

reducir el desperdicio de alimentos en el comercio minoris-

ta en América Latina”, conducido por Sealed Air Food Care, 

líder en soluciones de envasado e higiene para la industria 

alimentaria, en asociación con Nielsen, Dirección de Estudio 

Económicos de ANTAD (México), la Facultad de Economía y 

Administración de la Universidad de São Paulo (FEA USP) y 

asociaciones de supermercados. El estudio, realizado en Ar-

gentina, Brasil y México, ha escuchado a 194 profesionales 

del sector y más de 3.000 consumidores.      

Cada año 1,3 mil millones de toneladas de alimentos son 

desechados en todo el mundo; América Latina y el Caribe 

son responsables del 6% del desperdicio global, de acuer-

do con los datos de la Organización de las Naciones Unidas 

para la Alimentación y la Agricultura. El sector minorista re-

Investigación realizada 
por Sealed Air Food Care 
señala soluciones para ayudar a minimizar 
el índice de alimentos tirados a la basura

4 El desperdicio de alimentos es 

un problema global que afecta a 

toda la cadena productiva, desde el 

procesamiento, la distribución y la 

venta minorista, hasta la mesa del 

consumidor, generando impactos no 

solamente ambientales, sino también 

sociales y económicos
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presenta una parte significativa de las pérdidas y el descar-

te contabilizado solamente en las tiendas, y sería suficiente 

para alimentar a más de 30 millones de personas, o 64% de 

los individuos que sufren de hambre en la región. 

En Argentina, las pérdidas más grandes en el mercado mi-

norista están en el sector de carnes y pescados con el 13%. 

En Brasil y en México, son lideradas por el sector de frutas, 

legumbres y verduras, con una media del 11%, seguida por las 

carnes y pescados, que representan aproximadamente el 7% 

del total. Entre los factores indicados como los principales 

responsables del desperdicio están los alimentos fuera de 

la fecha de caducidad y los productos estropeados, que en 

conjunto constituyen una media del 40% de las pérdidas en 

los tres países. 

Los envases dañados también fueron señalados por tener 

alto impacto en el desperdicio, siendo responsables  del  13% 

del descarte de alimentos en el mercado minorista en Amé-

rica Latina. La falta de resistencia a la manipulación de estos 

materiales perjudica  la conservación de la frescura y la vida 

útil del alimento. En Argentina, el departamento de delicate-

sen es el más comprometido, con el 14%. En Brasil, es la sec-

ción de carne y frutos del mar, con el 28% y en  México, la de 

rotisserie, con el 32%.

“Las tecnologías de envasado permiten a los minoristas mi-

nimizar estos problemas. Sealed Air Food Care, por medio de 

la marca Cryovac, ofrece soluciones de envasado que entre-

gan beneficios de vida útil extendida, alta resistencia contra 

perforaciones y fugas, conservación de la frescura, entre 

otros. El alimento puede llegar al minorista ya envasado en 

porciones, con calidad de origen, listo para ser exhibido en el 

punto de venta, lo que reduce los costos operativos  de repro-

cesamiento,  manteniendo la integridad original y minimizan-

do las pérdidas en  las tiendas”, explica el vicepresidente de 

Sealed Air Food Care para América Latina, Tobías Grasso. 

De acuerdo con el estudio, los consumidores latinoamerica-

nos están más preocupados por los problemas ambientales, 

como la polución del aire y la escasez de agua, en lugar del 

desperdicio de alimentos. Sin embargo, cuando tienen acce-

so a las causas del desperdicio y se enteran de que los en-

vases adecuados pueden colaborar en la minimización del 

problema, la mayoría pasa a valorar la adopción de estas 

soluciones. Más del 90% de los consumidores reconocen 

el beneficio del envase para asegurar la frescura por más 

tiempo, la integridad del alimento y la protección contra los 

gérmenes. Los consumidores revelaron también que valoran 

las tiendas que venden productos que ayudan a reducir el 

desperdicio de alimentos. En Argentina ese índice alcanza el 

81%, en México 84%, seguido por Brasil con el 86%.

“El envase es una solución real para combatir el alto índice 

del desperdicio de alimentos. Es importante concientizar 

acerca de los beneficios de estas tecnologías en lo que se  

refiere a la preservación de calidad, frescura y la reducción 

de las pérdidas a lo largo de la cadena. Este conocimiento 

va a aumentar la intención de compra y, en el final, habrá un 

aumento en los resultados”, detalla el  ejecutivo.  

Acerca de Sealed Air
Sealed Air Corporation crea un mundo que se siente, sabe 

y funciona mejor. En 2015, la empresa generó ingresos por 

aproximadamente 7 mil millones de dólares, ayudando a 

nuestros clientes a alcanzar sus objetivos de sustentabilidad 

teniendo en cuenta los mayores desafíos sociales y ambien-

tales de la actualidad. Nuestro portafolio de marcas amplia-

mente reconocidas, incluyendo las ya probadas soluciones 

para alimentos marca Cryovac®, la marca Bubble Wrap® para 

amortiguación y soluciones de limpieza e higiene Diver-

sey®, garantiza una cadena de suministro de alimentos 

más seguros y con menor desperdicio, protege los bienes 

valiosos enviados en todo el mundo y contribuye a la me-

jora de la salud a través de ambientes limpios. Sealed Air 

cuenta con aproximadamente 23.000 empleados que sir-

ven a clientes en 169 países. 

   Para obtener más información, visite www.sealedair.com

Minoristas argentinos estiman que la reducción del desperdicio 
de alimentos puede aumentar las ganancias hasta en un 14%

http://www.sealedair.com/
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¿Ha cambiado el papel de los envases en las últimas décadas?

El papel del envase y embalaje no ha cambiado y los presu-

puestos de publicidad individuales no han aumentado. Sin 

embargo, la publicidad clásica y los diversos medios digitales 

ahora tienen que compartir el mismo, o incluso un gasto in-

ferior. Como resultado de ello, la importancia de los envases 

ha aumentado: con un presupuesto de, digamos, 150.000  a 

200.000 euros se puede lograr un relanzamiento de enva-

sado completo, mientras que la misma cantidad de dinero se 

paga por conseguir un anuncio de televisión de 15 a 20 se-

gundos con una sola emisión, que es básicamente nada. El 

packaging permite lograr un impacto mucho más sostenido 

en el tiempo con menor gasto.

Pero eso no es todo: el envase y embalaje es un importan-

te desencadenante de compra, el 70% de las decisiones de 

compra se hacen frente a la estantería, no en la noche ante-

rior en el sofá mientras se ve una película. Más tarde, con el 

envase ya en el hogar, en la heladera o en el baño, se usa va-

rias veces. Esto transmite un mensaje de marca mucho más 

prolongado, así como la experiencia del producto. Envase y 

producto se convierten en una sola entidad. La eficiencia, la 

“magia” de los envases, es su cercanía al producto.

Los propietarios de 
marcas deben pensar dos veces 
sobre la forma en que gastan su 
dinero. Para Armin Angerer, uno de los 
diseñadores más reconocidos en Europa 
(Peter Schmidt Group), se puede lograr más 
con un buen envase y/o embalaje que con 
un anuncio de televisión. En muchos casos, 
un cambio marginal en el presupuesto de 
marketing podría terminar con efectos 
dramáticos.

“Se puede lograr más 
con un buen envase que 
con un anuncio de televisión”

Entrevista a Armin Angerer, uno de los diseñadores 
más reconocidos en Europa (Peter Schmidt Group)
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En realidad, el envase y el embalaje deben ser responsabili-

dad de la comercialización, pero la producción y la manipula-

ción son delegadas a la compra. La comercialización se mide 

por el éxito alcanzado, la compra se mide por los costes aho-

rrados. El proceso correcto sería, por supuesto, no comprar lo 

más barato sino lo mejor, y no escatimar en la calidad.

 

¿Qué quiere decir cuando habla de la “magia de los enva-

ses”?

Sin envase y embalaje sería bastante difícil diferenciar entre 

productos. Y ésa es la verdadera magia detrás de embalaje: 

se convierte en una mercancía con una marca. En mi opinión 

el embalaje Marlboro es un ejemplo perfecto de la “Clase 

Platino”. El logotipo de Marlboro se imprime sólo en barniz 

transparente, apuesta por el simbolismo, absolutamente 

claro, directo e inconfundible, reducido a lo básico. El diseño 

es poco visible aunque alcanza la máxima eficacia. Ésa es 

la publicidad de primera clase. La magia también se puede 

lograr con exuberancia, que siempre depende del producto, 

pero las empresas como Nike, Marlboro, Apple reducen esto 

a muy pocos elementos y llevan toda la marca viva. Ésta es la 

magia de los envases.

Con un buen diseño, con la ayuda de la tecnología y de aca-

bado, se puede transmitir mucho más el mensaje de marca a 

través del packaging de lo que ocurre actualmente. La dificul-

tad radica en demostrar siempre una prueba de cómo se in-

crementarían las ventas, cómo la apreciación del producto se 

elevaría, invirtiendo más. Pero hay suficientes ejemplos que 

demuestran que la inversión, verdaderamente, vale la pena.

 

¿Qué es lo más importante para usted cuando trabaja con sus 

clientes?

La parte más importante en el trabajo de un diseñador es la 

capacidad de escuchar. El diseño no es un arte, ya que los di-

señadores hacen lo que otros quieren, mientras que los artis-

tas hacen lo que ellos quieren. Lo crucial para el éxito es que 

los clientes estén abiertos y expliquen sus problemas. Esto 

requiere un cierto nivel de humildad. 

Uno tiene que hacer preguntas para llegar a los funda-

mentos del problema juntos. Un buen diseño en realidad 

proviene de la comprensión, y esto hace que la vida de un 

diseñador sea tan emocionante porque siempre se adentra 

en mundos completamente nuevos y nuevas tecnologías 

de producción.

 

¿Qué es lo que ha cambiado en envases y marcas desde que 

usted empezó?

El tiempo de producción es más corto y los medios de pro-

ducción se han vuelto más rápidos. Sin embargo, esto tam-

bién ha dado lugar a una cierta superficialidad criticada, la 

búsqueda de nuevas soluciones verdaderamente revolucio-

narias no se ha hecho más fácil. 

Los avances técnicos han dado lugar a ciclos de proyectos 

más ajustados. Esto tiende a dejar muy poco tiempo para las 

fases del proyecto cruciales que no sólo se prestan a solu-

ciones buenas, sino también a menudo a soluciones intere-

santes y sobresalientes. Como resultado, con frecuencia se 

realizan tres soluciones para estudios de mercado, y luego se 

deja en las manos de las máquinas de impresión.
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Para contrarrestar esto, las preguntas críticas no se establece-

rán una vez que el proyecto está en marcha, sino justo al prin-

cipio, cuando se definen los objetivos del proyecto: qué quiere 

el cliente, un relanzamiento más bien pequeño o una revolu-

ción. En este último caso, cada buena agencia será conscien-

te de que el punto de referencia debe estar en lo alto.

También hay que tratar de trabajar juntos con todas las par-

tes de la cadena de suministro tan pronto como sea posible, 

pero esto a menudo resulta difícil. La razón es que la cadena 

de suministro es el dominio de Compras y Clientes, y muchas 

veces da la impresión de que realmente no quieren que ha-

blemos con los proveedores. Sin embargo, sería de gran be-

neficio para los proyectos que estuvieran todos los “players” 

juntos desde el comienzo; pero los clientes suelen dejar para 

el final la decisión de con quién van a trabajar.

Por otra parte, permite la gestión más flexible de las marcas: 

anteriormente el siguiente cambio se producía después de 

cinco años como mínimo, los cambios actuales pueden in-

troducirse en pequeños pasos y frecuencias más cortas. Las 

ediciones son más fáciles de crear estos días y esto incluye 

el embalaje personalizado. Por lo tanto, la velocidad tiene sus 

ventajas.

 ¿Qué importancia tiene la sostenibilidad para usted? ¿For-

ma parte de la nueva clase Premium?

La sostenibilidad es, de hecho, la nueva clase Premium. Si 

echamos un vistazo a lo que la industria del packaging y los 

diseñadores ofrecemos a los propietarios de marcas, vemos 

que el volumen de los residuos es enorme y se recicla poco. 

La sostenibilidad, hoy, es una tendencia focal en el envasado 

y esto es una cosa positiva. La sostenibilidad es una de las 

principales ventajas del cartón, y envases de cartón, por lo 

que tiene las mejores perspectivas de futuro. Otros materia-

les sólo pueden ser reciclados en mucho mayor consumo de 

energía: el vidrio por ejemplo, vidrio, tiene una desventaja de 

peso, y la huella de CO2 empeora cuanto mayor sea la dis-

tancia entre las fábricas de cerveza y los clientes. La limpieza 

también requiere un mayor esfuerzo en términos de balance 

de energía y productos químicos. Lo más probable es que 

los materiales no sostenibles se vuelvan más caros, aquí es 

donde tienen la tarea los legisladores para asegurar que las 

materias primas renovables se graven de manera diferente. 

Mi esperanza es que los envases no sostenibles también se 

compren menos, porque, al final, los consumidores ejercen 

la mayor fuerza.

“Se puede lograr más 
con un buen envase que 
con un anuncio de televisión”



31

 

¿Cómo está cambiando el embalaje multicanal?

Creo que varios canales no cambiarán fundamentalmente 

el envasado. El ejemplo perfecto es el envase del iPhone 

u otros productos de Apple: se celebra el producto, donde 

una revelación sigue a otra presentación y otra revelación. 

Aquí es donde el proceso de desembalaje se convierte en 

un ritual. La caja de cartón es, por supuesto, más elabora-

damente diseñada que la de Amazon. 

Si yo fuera un fabricante de ropa exclusiva probablemen-

te decidiría para dos tipos diferentes de envases, uno para 

el lineal y uno para la plataforma. Esto me daría dos opor-

tunidades de convertir la experiencia en una venta de re-

petición en los puntos de venta y no se tendría que repetir 

la historia del producto nuevo desde el principio.

También hay ejemplos de cómo el embalaje para el envío 

transmite un mensaje de marca. Zalando utiliza cajas de 

embalaje de calidad más altos que los de Amazon para 

garantizar una percepción diferente de la marca. Tales in-

versiones en la marca, aparentemente, parecen dar resul-

tados.

 

¿Cuál es el papel de los elementos electrónicos de comu-

nicación -por ejemplo QR, NFC- hoy en día?

Siguen desempeñando un papel demasiado pequeño. 

Como la opción ya existe para el envasado personalizado 

de fabricación a través de la impresión digital, se podría 

iniciar la comunicación con el cliente, por ejemplo, a tra-

vés de NFC. En lugar de suministrar a todos de la misma 

manera, se podría crear un contacto personal mediante el 

teléfono inteligente, por ejemplo, “una Coca-Cola con su 

nombre ha sido entregado a una tienda en su localidad”, 

o enfoques similares, no existe ninguna barrera para la 

creatividad.

Creo que sería dinero bien invertido si el envase incor-

porara los canales digitales, en canales propios, no sólo 

los medios de comunicación social. El embalaje tendría 

entonces su propia superficie de proyección digital para 

comunicar su mensaje. Lo considero como un reto y tam-

bién como una clara ventaja.

Fuente: Pro Carton
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Los robots ya alcanzan los 
1.8 millones en el mundo, en 
comparación con el millón 
que había en 2005, informa 
el reporte global de PwC.

Los robots industriales están avanzan-
do, ya que en 2005 había menos de 
un millón y hoy alcanzan los 1.8 millo-
nes, por lo que en tres años llegarán a 
2.6 millones aproximadamente, infor-
mó PwC en el Global Economy Watch, 
su reporte global del mes en curso.
 

Actualmente, la tecnología juega un papel importante en 

el sector de manufactura. No obstante, mientras los robots 

mejoran y se sofistican, los economistas de PwC esperan 

que su impacto permee gradualmente en más industrias, 

incluyendo el sector de servicios, que es el que emplea a 

más personas en las economías industrializadas.

Los líderes de negocio ya están tomando nota de estos 

cambios y los están gestionando dentro de su estrategia 

corporativa. Nuestra Encuesta Global de CEO 2016 mues-

tra que 77% de los líderes piensa que el progreso tecno-

lógico es la megatendencia que probablemente transfor-

mará más la forma de interactuar de los negocios con sus 

grupos de interés, mientras que la urbanización queda en 

más del 30%, indicó la firma mundial en un comunicado.

La tecnología puede reducir costos e incrementar la efi-

Se incrementará 
la cantidad 
de robots 
industriales 
en tres años
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ciencia y la robótica puede auxiliar a las empresas a opti-

mizar su capital social y sus reservas crecientes. Esto, a su 

vez, podría crear una mayor demanda de formas tradicio-

nales de financiamiento, como almacenes o maquinaria. 

Los precios de bienes y servicios también podrían caer, o 

crecer más lento, si los negocios trasladan a los consumi-

dores estas ganancias en la productividad a través de pre-

cios más bajos, lo que deberían hacer en tanto los mercados 

sean competitivos.

De esta forma, "se espera que la tecnología que comple-

mente al trabajo tenga menores efectos adversos en los 

empleos que aquella que desplace la actividad laboral. En 

muchos sectores de servicios al consumidor, por ejemplo, 

donde el cuidado y contacto humanos son de gran impor-

tancia, el alcance de los robots para reemplazar a los huma-

nos es menor, al menos por el momento", opinó el econo-

mista Barret Kupelian, sobre el impacto que tendría en los 

empleos un aumento en el cambio tecnológico.

En lo que respecta a otras áreas, la automatización podría 

representar más que un peligro para los empleos. Desde 

un 47% de los empleos actuales en riesgo en Estados Uni-

dos en las próximas dos décadas, según Frey y Osborne 

(2013), hasta un estudio de la Organización para la Coope-

ración y el Desarrollo Económicos (OCDE) que coloca ese 

porcentaje en sólo 9%. Las tecnologías digitales también 

crean nuevos puestos de trabajo, por lo que, de ninguna 

manera, el efecto es tan negativo.

Kupelian expresó que los avances tecnológicos son una 

fuerza disruptiva para los negocios y los trabajadores. Pero 

para aquellos negocios que se adapten lo más rápido po-

sible a las nuevas tecnologías, y para los trabajadores que 

posean características que las máquinas no tengan actual-

mente, como creatividad y empatía, las mejoras en la tec-

nología podrían ofrecerles ganancias sustanciales.

En cuanto a si los hogares están experimentando los bene-

ficios de la recuperación económica, el informe indica que 

también han visto al gasto doméstico por persona en el G7 

como medida de recuperación desde la crisis económica 

global, la cual no ha ido a la par de la del Producto Interno 

Bruto (PIB) real en la mayoría de las 12 economías avanzadas 

que se consideraron, entre ellas la de Irlanda, Canadá, Ale-

mania, España, Italia y Grecia.

Esta medición pinta un escenario menos optimista de la re-

cuperación posrrecesión para la persona promedio y pre-

senta un desafío para los negocios centrados en bienes y 

servicios de consumo, ya que sus ingresos son más sensi-

bles a los patrones de consumo en los hogares. "Esto en-

fatiza el punto de que algunos negocios deberían ver más 

allá de las tendencias del PIB al realizar sus proyecciones 

de ingresos", finalizó Barret Kupelian.

Aumentará 
la cantidad 
de robots 
industriales 
en tres años





BIBLIOTECA IAE artículos recomendados

Para consultas del resto de la información bibliográfica disponible, puede 
contactarse con Pedro Faedo: biblioteca@envase.org.

artículos & sitios de interés
packaging & embalajes 

Adjuntamos a continuación las citas bibliográficas de artículos de publicaciones especializadas, acerca 
del uso de nuevas tecnologías y materiales en la industria del envase. Las fuentes documentales 
impresas a las que hacen referencia pueden ser consultadas en la sede de nuestra biblioteca.

Calidad, diseño y desarrollo: estuches de cartulina / Nicolás Segovia
(En Cosmética. –Vol. 30, no. 1 [89], 2015)

El artículo describe el proceso de fabricación, desarrollo y control de calidad de los envases de car-

tulina, hoy usados en la protección y presentación para el consumo de una gran variedad de pro-

ductos cosméticos, cuya secuencia se inicia en el árbol como fuente principal de obtención de 

materia prima, sigue con el proceso de descortezado, separación de fibras, depuración, lavado 

y blanqueo para la obtención de la pulpa o pasta celulósica, para terminar con la formación del 

papel en fardos o bobinas. La nota concluye con la caracterización de las cartulinas y la confor-

mación del estuche a través del proceso de troquelado por medio de un troquel o sacabocado 

con la forma deseada.

Envase, empaque y embalaje : ¿cuándo usar cada término? / por José 
Antonio Rodríguez Tarango

(En Argentina Gráfica Cromática. –Año 79, no. 436, mar. 2016)

El artículo expone los diferentes criterios utilizados para definir el alcance de los tres términos, a 

los cuales podría tomárselos como sinónimos, ya que cada uno es utilizado según las peculiarida-

des del país de habla castellana en el que se lo emplee. Sin embargo, según el Instituto Mexicano de 

Profesionales en Envase y Embalaje cada palabra está definiendo un significado que, aunque similar, 

tiene diferencias precisas con las otras, distinción que también observan la norma mexicana NOM-EE-

148-1982 y el glosario de términos de envase y embalaje de Naciones Unidas editado en 1997 y redacta-

do en inglés, francés, árabe y español.

Roadmap to longer shelf life / by Nikita Geldenhuys
(En Food Review. –Vol. 43, no. 7, July 2016)

El artículo describe las últimas innovaciones en tecnologías de empaque bajo atmósfera modificada 

a las que tienen acceso los productores sudafricanos de alimentos, desde los sustratos de alto ren-

dimiento hasta las combinaciones de gases fabricados a la medida del cliente, a través de un rango 

de soluciones desarrolladas por la empresa Cryovac® con sellos y envolturas para envases redu-

cidos en oxígeno, así como las tecnologías de secuestro de oxígeno incorporadas en el sustrato. 

Se describen también las soluciones ofrecidas por la empresa danesa Dansensor que auxilia a 

los procesadores sudafricanos de alimentos con equipos que miden continuamente el contenido de gas 

del envase antes de su sellado.

mailto:biblioteca@envase.org
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artículos & sitios de interés
packaging & embalajes 

www.flexpack.orgwww.flexpack.org
www.flexpack.org es el portal de la Flexible Packaging Association,  or-

ganización estadounidense de fabricantes de envases flexibles y pro-

veedores de material o equipamiento para la industria. Desde su fun-

dación en 1951, la asociación ha presenciado el enorme crecimiento del 

sector, con miembros que incluyen a pequeños, medianos y grandes 

convertidores y proveedores, que representan el 70% del valor agregado 

de la industria de los envases flexibles. El sitio cuenta con varias seccio-

nes como calendario de eventos, guía de compradores, información so-

bre convertidores para la industria de instrumental médico (CMPC), bi-

blioteca virtual de acceso restringido, artículos de la Flexible Packaging 

Magazine y una sección de oportunidades laborales para profesionales 

y técnicos del sector. Otras columnas dedican espacio a cuestiones vin-

culadas con la membresía, programas de la asociación, información del 

mercado de envases flexibles, ventajas del sector y sus vínculos con los 

envases sostenibles.

http://www.flexpack.org/
http://xpack.org/
http://www.flexpack.org/
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Belleza y packaging de la mano
en los Pentawards 2016 
El jurado internacional de Pentawards, el concurso mundial más 
importante dedicado exclusivamente al diseño de packaging y presidi-
do por Gérard Caron, anunció sus ganadores de 2016.

En la ceremonia de entrega de los Pentawards, la competi-

ción más prestigiosa del mundo dedicada exclusivamente 

al diseño de packaging, en la que participaron más de 250 

diseñadores y responsables de marca procedentes de 24 

países, quedó demostrado una vez más que el futuro ya 

está aquí y tiene forma de botella, estuche o lata. Las más 

bellas, transgresoras e innovadoras creaciones se dieron 

cita en una ceremonia celebrada en el hotel Hyatt on the 

Bund, Shanghái, el pasado mes de septiembre.

En esta edición, que coincidía con el 10 aniversario de los 

premios Pentawards, el prestigioso Diamond Pentaward 

2016, que reconoce al “Best of the Show”, fue adjudicado a 

la agencia londinense Jones Knowles Ritchie, por el diseño 

de las nuevas cajas de pizza para entrega a domicilio de la 

conocida pizza Domino.

 

“Best of the Show”
Con el tiempo, la caja de pizza de Domino se había conver-

tido en una caja con datos genéricos, que ya había perdido 

impacto entre sus consumidores, mientras que la marca 

había quedado relegada a una pequeña firma. El redise-

ño de sus cajas de entrega en el Reino Unido le permitiría 

convertirse de nuevo en un producto definitivo, lo que sig-

nifica asumir un enfoque audaz y sencillo para reemplazar 

el desorden en las cajas y centrarse, en su lugar, sólo en el 

distintivo logotipo de dos colores de la marca. 

Dado que el 96% de todas las pizzas de Domino se venden 

en pares, la oferta de pizza combo de la marca se utilizó 

como base para el nuevo diseño, con una caja de color 

rojo y otra azul. El resultado? Una invitación abierta para 

compartir y divertir, como diciendo “no pida una pizza, 

pida Domino”.
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Belleza y packaging de la mano
en los Pentawards 2016 

Sake Imayotsukasa 
Lo mejor de la categoría Bebidas  

Agencia/Estudio: Bullet

País:  Japón

El platino en Bebidas fue para la excelente botella de Sake 

Imayotsukasa creado por la agencia japonesa Bullet. El pro-

yecto se basa en el color rojo de la carpa, un pez ornamental 

famoso y símbolo de Japón, que ha sido criado durante dé-

cadas en la misma prefectura de Niigata donde se fabrica 

este sake nishikigoi. Considerada una joya viviente, la carpa 

tiene bellos patrones de color rojo sobre un cuerpo blanco, 

esquema que ha sido adoptado en el diseño de la botella, 

donde el rojo se imprime directamente sobre la botella blan-

ca. La caja exterior cuenta con una ventana en la forma de 

un pez. La combinación de blanco, rojo y oro ofrece una 

impresión de lujo que lo convierte en un excelente regalo, 

además de destacar respecto a otras marcas de sake en los 

mercados japonés e internacional.

 



40

Belleza y packaging
en los Pentawards 2016 

Man Cave Meats
Lo mejor de la categoría Alimentos  

Agencia/Estudio: CBX

País:  Estados Unidos

CBX EE.UU. se alzó con este premio por los packs para las 

diferentes líneas de carnes de la marca Man Cave Meats. Los 

fundadores de Man Cave Meats, el arte en las carnes, Nick y 

Josh Beste, eran estudiantes universitarios cuando lanzaron 

su negocio, exitoso por las combinaciones de sabores inno-

vadores con un enfoque obsesivo en la calidad.

Pasar de una parada en los mercados de alimentos de granja 

de Minneapolis a vender en tiendas y supermercados requirió 

la creación de un diseño de envases para Man Cave Meats. 

 

Calcetines BIC
Lo mejor de la categoría Body 

Agencia/Estudio: Mousegraphics

País:  Grecia

La serie de packs para las medias BIC, concebidos por la 

agencia Mousegraphics (Grecia), mereció esta distinción. 

BIC es una empresa con una fuerte marca, conocida en todo 

el mundo. La idea de un packaging fresco trae una serie de 

productos BIC unidos entre sí por el uso de un concepto inte-

http://ee.uu/
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ligente pero simple y sus variaciones: si son medias de vestir, 

unos zapatos deben completar el proceso, entonces las me-

dias a la venta en la estantería también pueden “verse vesti-

dos” en zapatos de una manera lúdica que llama la atención 

inmediatamente.

 

Argos "Simple Value"
Lo mejor de la categoría Otros Mercados  

Agencia/Estudio: The Partners

País:  Reino Unido

La agencia británica The Partners creó una amplia gama de 

diseños de packaging para los múltiples accesorios del ho-

gar de Argos "Simple Value". Argos es un minorista digital lí-

der en el Reino Unido, con 33.000 productos, 53.000 líneas, 

130 millones de clientes y 840 tiendas en el Reino Unido.

Consistente en 140 artículos básicos en el hogar, la gama Ar-

gos "Simple Value" ofrece una buena calidad a precios eco-

nómicos. Fue esta combinación de simplicidad con valor lo 

que condujo a su nombre, y el envase también es un reflejo 

de ello, por el hecho de que estos productos hablan por sí 

mismos. 

 

Belleza y packaging
en los Pentawards 2016 
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La ceremonia de entrega de 
los Pentawards 2017 

se celebrará en Barcelona, 
en fecha todavía por determinar. 

Las inscripciones para los 
11º Pentawards estarán abiertas del 

20 de febrero hasta 
el 7 de abril de 2017.

Chivas Regal, The Icon
Lo mejor de la categoría Luxury  

Agencia/Estudio: Coley Porter Bell

País:  Reino Unido

Coley Porter Bell obtuvo el platino en la categoría Lujo por la 

excelente botella “The Icon” y su caja, de Chivas Regal (Grupo 

Pernod Ricard). Chivas Regal está considerado como el pri-

mer whisky de lujo del mundo. 

Fue el primer Scotch en ser exportado al resto del mundo en 

1909 y se convirtió en el whisky icónico de su tiempo, aplau-

dido por la élite mundial. 

Coley Porter Bell se encargó de desarrollar el posicionamien-

to, identidad visual y packaging para un nuevo producto de 

ultra-prestigio que serviría para mejorar las credenciales de 

lujo de Chivas Regal. 

El diseño rinde homenaje al ilustre pasado de la marca -la 

botella de cristal verde-, pero también los toques de rojo en 

todo el envase, la referencia a la nave insignia y la caja de 

presentación, que rinden homenaje a la botella verde icó-

nica de 1909 .

Más información: 

www.pentawards.org

http://www.pentawards.org/
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Este reconocido programa distingue las empresas que respondan a los deseos 

mundiales por mejorar en la experiencia del usuario tanto en el producto como en 

la sostenibilidad. “Siendo la competición mundial más tradicional de la industria, 

con jurado independiente, el Premio DuPont para Innovación en Empaques con-

tribuye para que inovaciones notables alcancen validación y reconocimiento”, co-

menta Dale Outhous, vicepresidente Copolímeros de Etileno, DuPont Materiales. 

“Nuestro panel global de jueces agrega su expertise en empaques y perspectivas 

diversas para ayudarnos a honrar verdaderamente las innovaciones de empaques 

que cambian la dinámica de la industra mundial”.

La participación no tiene costo y no se requiere el uso de productos de DuPont 

en la estructura del empaque. Los jueces evaluarán la excelencia en las áreas de 

avance tecnológico, empaque responsable y experiencia mejorada del usuario. 

Los ganadores se unirán al selecto grupo de líderes de la industria y serán revela-

dos en mayo de 2017. 

Al reunir los mayores innovadores en empaques a lo largo de tres décadas, los 

premios fomentarán una colaboración verdaderamente mundial y la generosidad 

de espíritu, ayudando a catalizar la innovación en toda la cadena de valor, des-

de la reducción en la fuente hasta la eficiencia de la producción y la educación 

del consumidor. Citando el valor de proceso de submisión para innovadores de 

empaques, Marianne Rosner Klimchuk, jurado en 2016, presidente asociada del 

Instituto de Tecnología de Moda, explicó: “Ésta es una oportunidad para contestar 

preguntas importantes, el momento de observar criterios, mirar hacia sí mismo y 

tener la oportunidad de compartir las innovaciones.”

DuPont Materiales de Desempeño (DPM, por sus siglas en inglés) es líder en in-

novación en termoplásticos, elastómeros, polímeros de origen renovable, piezas y 

formas de alto desempeño, así como resinas que actúan como adhesivos, sellan-

tes y modificadores. DPM ofrece el soporte de una red global de especialistas en 

desarrollo conectando aplicaciones regionales que trabajan con clientes en toda la 

cadena de valor para desarrollar soluciones innovadoras para la industria automo-

tora, empaques, construcción, bienes de consumo, eléctricidad/electrónica y otras.

Desde 1802, DuPont ha aportado a los mercados globales ciencia e ingeniería de 

clase mundial mediante la innovación de sus productos, materiales y servicios. 

www.dupont.com

DuPont invita a los 
innovadores de empaques 
para que inscriban sus 
casos de éxito y compitan 
en el Premio DuPont para 
Innovación en Empaques 
2017. Las inscripciones serán 
aceptadas hasta el 10 de 
febrero de 2017. Para conocer 
los detalles y descargar el 
formulario de inscripciones, 
visite packagingawards.
dupont.mx.

DuPont Packaging 
abre inscripciones para el 
Premio DuPont para 
Innovación en Empaques

http://www.dupont.com/
http://dupont.mx/
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4Konica Minolta destaca algunas de las no-
vedades que llegarán a las etiquetas con la 
transformación digital de los negocios. En los 
próximos años no será raro disponer en ellas 
de mayor seguridad y cantidad de informa-
ción, así como una mejora de la experiencia 
de usuario que cada vez más demandan los 
consumidores.

El mercado de las etiquetas crece
En la transformación digital de los negocios y de los hábi-

tos de compra y venta, mucho tiene que decir la etiqueta. Un 

mercado que movió más de 35.700 millones de dólares en 

2015 y que baraja una estimación de crecimiento anual del 6% 

hasta el año 2019. Se imprimen más de 960 mil millones de 

etiquetas cada año en todo el mundo y las previsiones cuen-

tan con llegar a los 1,5 billones anuales en sólo tres años.

La etiqueta es la mejor puerta de entrada a la realidad au-

mentada. Permite enseñar más información al consumi-

dor. Unos datos que no están directamente impresos, que 

pueden actualizarse en tiempo real y que ayudan a fidelizar, 

interactuar o decidir la compra. La etiqueta ya puede acom-

pañarse de videos, música, chat, videoconferencias, men-

sajes, descuentos y todo lo que la imaginación permita.

El mercado de etiquetas:
Por Antonio Ramírez, director de Marketing de Konica Minolta Business Solutions Spain

La etiqueta también ha cambiado el hábito de compra de 

los consumidores. Con la aplicación móvil adecuada pue-

de hacerse showrooming por tiendas físicas, escanear eti-

quetas y, con un solo click, comprar el producto al precio 

más bajo posible en cualquier parte del mundo y recibirlo en 

casa en menos de 24 horas.

Legislación y falsificaciones
La legislación y trazabilidad del producto son cada vez más 

importantes tanto para los consumidores como para los go-

biernos y los propios fabricantes. Una etiqueta no se pue-

de cambiar una vez impresa pero, si se une la tecnología 

digital de un código QR, un chip, un escaneo inteligente o 

un sensor, la etiqueta puede ofrecer en un dispositivo móvil 

la información más actualizada posible sobre la legalidad, 

trazabilidad, conservación del ciclo de custodia o incluso la 

geolocalización del producto desde que salió de la fábrica.

Por otro lado, las falsificaciones están a la orden del día y, 

desde el punto de vista del fabricante, protegerse de ellas 

es importante. La etiqueta puede tener todo tipo de códi-

gos, formas, halografías o chips de seguridad, que sólo 

puedan detectarse con la app del fabricante.

Los grandes datos en las etiquetas
Desde el punto de vista del marketing, una etiqueta con sen-

sores o chips permite potenciar el branding del fabricante y 

la expreriencia de usuario del comprador. Por ejemplo, es 

posible enviar mensajes automáticos a las redes sociales 

bajo las directrices de la aplicación móvil adecuada.

Por otro lado, la tecnología aliada con el big data en las eti-

quetas permitirá al fabricante conocer al instante muchos 

datos, como qué producto se compró, las unidades, el pre-

cio, la tienda, la localización y mucho más. Un paso más ha-

cia la fabricación bajo demanda y el Business Intelligence.

Fuente: interempresas

grandes oportunidades ligadas a la transformación digital
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Tipos de laminación y máquinas laminadoras
Una laminadora tradicionalmente está compuesta por las siguientes partes:

Desembobinador primario y secundario de los materiales que van a ser lamina-

dos, en el caso de una laminadora dúplex (procesa bilaminados en un paso). Si se 

trata de una laminadora tríplex (procesa trilaminados en un paso), es decir, serían 

tres desembobinadores.

Unidad de aplicación de adhesivos

Horno de secado en el caso de laminación con solventes

Rodillos de transferencia

Unidad laminadora

Embobinador

Alineadores de banda

Todas las máquinas laminadoras, al igual que todos los equipos de conversión en 

la industria de la fabricación de envases flexibles, deben poseer sistemas para el 

control de tensión,–ya sean balancines, celdas de carga, etc. Otras partes impor-

tantes son los reguladores de presión, los calentadores y el enfriamiento para los 

rodillos que lo requieran,…pero éste será un tema de más análisis de un próximo 

post.

Laminación base solvente
En el proceso de laminación base solvente, el adhesivo es aplicado a través de un 

rodillo grabado y un rodillo presor de caucho, a la cara tratada del sustrato prima-

rio. Este conjunto de rodillos se denomina unidad de aplicación.

ABC de la laminación 
de envases flexibles

Los sistemas de laminación pueden ser clasificados de acuerdo con los materiales y el adhesivo que 

va a ser utilizado. Dentro de los sistemas más utilizados, y en los que nos enfocaremos en este post, 

figuran la laminación base solvente y la laminación sin solventes. Estas dos clasificaciones rigen las 

configuraciones de las máquinas laminadoras utilizadas en cada uno de dichos procesos.
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Una vez que el sustrato primario sale de la unidad de aplicación, entra a un horno 

de secado, donde se evapora el solvente utilizado. Después de pasar por el horno, 

el sustrato primario llega al rodillo laminador, donde se une con el sustrato secun-

dario. Este rodillo cuenta con un rodillo precalentado y un presor donde se unen 

ambos sustratos (NIP de laminación).

Un NIP de laminación es un conjunto de rodillos paralelos que hace presión el 

uno sobre el otro. Luego los sustratos ya unidos son embobinados nuevamente. 

Cada una de las partes de la máquina son responsables de controlar las variables 

críticas del proceso, que repercuten directamente en la calidad del laminado.

Recubrimiento por rodillos de rotograbado y secado
Este sistema consiste en un rodillo con base de cobre y recubrimiento de cromo, 

el cual ha sido grabado con celdas en forma de pequeñas pirámides truncadas 

huecas invertidas, unidas por canales en toda su superficie.

Cuando el cilindro rota en una bandeja con adhesivo, éste se deposita en las cel-

das llenándolas totalmente. El exceso de adhesivo es retirado por completo del 

rodillo por medio de fricción, a través del elemento mecánico llamado Dr. Blade o 

cuchilla de barrido. 

Para disminuir la viscosidad y el porcentaje de sólidos del adhesivo, se utilizan 

solventes bastante volátiles, los cuales son retirados del sustrato a través de eva-

poración en un horno con aire caliente. Lo anterior hace que el adhesivo fluya 

de una forma adecuada para ser recogido por el rodillo, y recirculado dentro del 

sistema.

El tamaño y profundidad de la celda y el porcentaje (%) de sólidos del adhesivo 

determinan la cantidad de adhesivo que se depositará en el sustrato cuando éste 

entre en contacto con el rodillo en la unidad aplicadora. Entre menos profunda la 

celda y menor la viscosidad, menor es la cantidad de adhesivo aplicado.

La cantidad de adhesivo en la bandeja debe mantener un nivel constante (la can-

tidad de adhesivo enviado por la bomba desde el tanque debe ser mayor al que 

sale hacia el tanque), de tal forma que el rodillo grabado siempre recoja la misma 

cantidad de adhesivo en cada revolución, para garantizar un recubrimiento homo-

géneo a lo ancho del sustrato. Las celdas del rodillo deben estar destapadas, sin 

residuos de adhesivo polimerizado y sin golpes para no dañar la forma de la celda.

El secado se realiza en un horno de aire caliente y con turbulencia, con dos o tres 

zonas, dependiendo de la máquina. Las primeras zonas son las menos calientes, 

y la última la más caliente, para así permitir un secado total desde afuera hacia 

adentro de la capa del adhesivo, y evitar bloqueos posteriores del rollo embobi-

nado.

Laminación sin solventes (solventless)
En el proceso de laminación sin solvente, el adhesivo es aplicado a la cara tratada 

del sustrato primario, después de haber sido mezclado en una proporción exacta 
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en el dosificador. Esta aplicación se hace a través de un conjunto de rodillos de 

transferencia lisos precalentados. Estos rodillos transfieren el adhesivo a un rodi-

llo de caucho, que a su vez lo transfiere a un rodillo aplicador liso.

Una vez que el sustrato primario sale de la unidad de aplicación llega al rodillo 

laminador, donde se une con el sustrato secundario. Esta unidad de laminación 

cuenta con un rodillo precalentado y un presor que une ambos sustratos. Al fina-

lizar de este proceso los sustratos unidos son embobinados nuevamente.

La adherencia inicial (green tack) de las laminaciones sin solventes es baja com-

parada con la adherencia inicial de los adhesivos base solvente.

Unidad de aplicación y calentamiento de rodillos
El sistema de rodillos de transferencia consta de un conjunto de rodillos que 

transfieren cierta cantidad de adhesivo al rodillo aplicador, dependiendo de la 

distancia que exista entre ellos y de la velocidad a la que gira uno de los rodillos 

de transferencia. Cuanto mayor sea la distancia entre los rodillos y la velocidad, 

mayor será la cantidad de adhesivo aplicado al sustrato.

Los rodillos de transferencia y el aplicador tienen un sistema de precalentamien-

to, normalmente de circulación de agua, que funciona igual que un intercambia-

dor de calor.

Los rodillos son precalentados para disminuir la viscosidad del adhesivo, que no 

es diluido en ningún tipo de solvente, y así aumentar el tiempo de vida útil (pot life) 

en los rodillos de transferencia donde está depositado el adhesivo.

En el rodillo aplicador el precalentamiento es utilizado para mejorar la humecta-

ción del adhesivo en el sustrato.

El adhesivo aplicado es dosificado a los rodillos de transferencia en una relación 

exacta de peso y volumen a través de equipos dosificadores que constan de me-

didores volumétricos o de peso. Esto tiene el propósito de lograr una reacción de 

polimerización completa entre la resina y el catalizador, y disminuir la posibilidad 

de que existan excesos de alguno de los dos componentes del adhesivo.

Una vez que el adhesivo sale de los rodillos de transferencia, pasa a un rodillo de 

caucho, el cual ha sido ajustado a las dimensiones del sustrato (10 mm menos 

ancho), para transferir al rodillo aplicador el ancho de adhesivo requerido.

Fuente: El empaque + Conversión

ABC de la laminación 
de envases flexibles
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Packaging: el ingrediente 
final de los productos 
ecológicos y naturales

A medida que un número cada vez mayor de 
consumidores preocupados por la salud elimi-
nan los productos químicos de su alimenta-
ción, entran en juego los envases.
La presencia de alimentos ecológicos crece a un ritmo rápi-

do en un momento en el que los consumidores buscan pro-

ductos libres de pesticidas y mínimamente procesados con 

“etiquetas limpias” libres de aditivos e ingredientes artificia-

les. A medida que estos consumidores preocupados por su 

salud prestan más atención a las sustancias que entran en 

sus organismos y al medio ambiente, también esperan que 

los envases de los alimentos ecológicos sean totalmente 

ecológicos para garantizar que no estén consumiendo nin-

gún ingrediente “por error”. Preocupados por la posibilidad 

de que se produzca una transferencia de productos químicos 

entre el envase y el contenido de los alimentos, e impulsa-

dos por una abundancia de fuentes de información (algunas 

fiables, otras no), algunos consumidores abogan incluso por 

controles más estrictos sobre determinadas sustancias que 

pueden encontrarse en los materiales para envases.

Reponiendo los estantes con artículos 
ecológicos
La venta de alimentos ecológicos está creciendo a una ve-

locidad dos veces mayor que la de los artículos de alimen-

tación convencionales y podría mantener un crecimien-

to de dos dígitos en los próximos años. La Transparency 

Market Research establece la presencia en el mercado de 

alimentos ecológicos a nivel mundial en 105.000 millones 

de dólares para 2015, un claro aumento con respecto a los 

57.000 millones de dólares de 2010. En los Estados Uni-

dos, las ventas de alimentos envasados ecológicos creció 

un 5% en 2014, alcanzando una cifra de 12.800 millones de 

Por Jorge Izquierdo, vicepresidente de desarrollo de mercados de PMMI

dólares con previsiones de un crecimiento anual del 3% has-

ta 2019, según un informe de Euromonitor International de 

2015. El estudio atribuyó este aumento, al menos en parte, al 

hecho de que un número mayor de consumidores ve estos 

artículos como compras de artículos básicos, en especial en 

el caso de los alimentos para bebés y niños pequeños.

A medida que los artículos ecológicos pasan a formar parte 

del consumo convencional, los vendedores de comestibles 

y de otros productos están aumentando su cartera de pro-

ductos ecológicos. El gigante de los supermercados Kroger 

informó un crecimiento de dos dígitos en las ventas y de 

unidades con su línea Simple Truth de alimentos naturales 

y ecológicos, cuyas ventas ascendieron a los 1.200 millones 

de dólares en 2014. Target lanzó su marca propia Simply Ba-

lanced y prevé contar con más de 250 productos libres de los 

aditivos que se encuentran habitualmente en los alimentos, 

el 40% de los cuales serán ecológicos.

Y Walmart está decidida a dar un cambio radical a la cate-

goría de alimentos ecológicos en su totalidad con la intro-

ducción de la marca Wild Oats, de la cual es propietaria junto 

con Yucaipa, con precios al menos un 25% inferiores a los 

de marcas ecológicas nacionales y parecidos a los precios 

de artículos de alimentación tradicionales. Euromonitor pre-

vé un impacto potencialmente masivo en el segmento de los 

alimentos ecológicos a medida que los artículos ecológicos 

asequibles atraen a los compradores de ingresos medios de 

Walmart hacia la opción ecológica.

Grandes fabricantes, entre los cuales se incluyen General 

Mills y Danone, se han introducido en el mercado a través 

de adquisiciones, mientras que otras empresas y marcas 

han lanzado extensiones de líneas ecológicas en categorías 

como la alimentación para bebés y snacks, según indica el 

informe de Euromonitor.
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Regulación inmediata de los asuntos que 
preocupan a los consumidores
La creciente preocupación de los consumidores en torno a 

la presencia de productos químicos en los alimentos está 

contribuyendo a impulsar el aumento de productos ecoló-

gicos y naturales. Al mismo tiempo, los consumidores se 

pronuncian cada vez más acerca de estos asuntos, lo que 

lleva a los organismos reguladores y a los responsables del 

sector a imponer límites en las sustancias que pudieran ser 

peligrosas.

A medida que las normas internacionales imponen límites 

y prohibiciones en sustancias como el bisfenol A (BPA), los 

fabricantes de alimentos naturales y ecológicos han actua-

do para eliminar las sustancias químicas sospechosas. Si 

bien ha prohibido la presencia de BPA en los envases y reci-

pientes para bebés y niños pequeños, la Administración de 

Alimentos y Medicamentos (FDA, por sus siglas en inglés) 

de los Estados Unidos ha subrayado que los niveles de ex-

posición a BPA en los materiales en contacto con alimentos 

(FCM, por sus siglas en inglés) son seguros, y ha publicado 

informes que sugieren que la exposición de bebés y el feto 

al producto químico por lo general se produce a un nivel más 

bajo del que se creía.

No obstante, Estados Unidos no ha sido el primer país en 

regular la presencia de BPA y otras sustancias químicas en 

los envases para alimentos. Canadá, China y los Emiratos 

Árabes Unidos son algunos de los países que prohíben el 

uso de BPA en los biberones. 

A medida que la Unión Europea introduce progresivamente 

su legislación de 2006 relativa al registro, evaluación, auto-

rización y restricción de sustancias y preparados químicos 

(REACH), algunos países siguen presionando para la exis-

tencia de controles aún más exigentes sobre los disruptores 

endocrinos.

Packaging: el ingrediente final de los productos ecológicos y naturales
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Los fabricantes se vuelven proactivos
Aunque las normas internacionales comienzan a implantar-

se, el cambio no ha sido instantáneo. Por ejemplo, el BPA 

sigue estando muy presente en las latas. Una encuesta del 

Environmental Working Group determinó el año pasado que 

el 44% de las marcas de alimentos enlatados utilizan reves-

timientos con BPA en algunos o todos sus productos, el 31% 

sólo utiliza BPA y el 12% nunca lo utiliza.

No obstante, muchos fabricantes se están adelantando a es-

tas normas realizando ajustes proactivos a sus productos y 

envases. En un momento en que la demanda de productos 

ecológicos se encuentra en su momento más álgido, fabrican-

tes de los Estados Unidos se preparan para competir por la 

fidelidad de los consumidores priorizando sustancias no per-

judiciales para el planeta y el organismo. Johnson & Johnson se 

ha comprometido a eliminar las sustancias químicas como el 

triclosán y los ftalatos de los productos para bebés y adultos, y 

Procter & Gamble está eliminando progresivamente el uso de 

triclosán y dietil ftalato de los productos de limpieza y de cuida-

do personal, según han comunicado ambas empresas.

Campbell Soup Co. y General Mills indicaron que están eli-

minando de manera progresiva el uso de BPA en todos los 

productos enlatados, y GM ha retirado ya dicha sustancia 

química de la línea Muir Glen de tomates ecológicos enla-

tados. ConAgra ha anunciado este año que todas las insta-

laciones en los Estados Unidos y Canadá han comenzado a 

utilizar latas sin revestimientos con BPA, y H.J. Heinz cuenta 

ahora con productos libres de BPA, entre los que se incluyen 

alimentos para bebés y envases para jugos. Walmart y Who-

le Foods han dejado de vender biberones fabricados con 

BPA y Trader Joe’s ha anunciado que están trabajando para 

dejar de utilizar por completo la sustancia química.

 

Cumpliendo las promesas de pureza de la marca
Las marcas de alimentos ecológicos reconocen que los 

compromisos hacia la salud general incluyen proporcionar 

un envase que no socave sus promesas de proporcionar ar-

tículos ecológicos, naturales y sin productos químicos. Para 

garantizar que los alimentos de etiqueta limpia y otros ar-

tículos lo siguen siendo, muchas de estas empresas están 

seleccionando materiales y envases que reducen al mínimo 

el riesgo de lixiviación química.

Por ejemplo, TrueBee Honey envasa sus productos en fras-

cos de vidrio, lo cual no sólo les confiere un aspecto de gama 

alta, sino que además los consumidores lo ven como una op-

ción más segura que los envases, asociados habitualmente 

con los revestimientos químicos. El hecho de que los envases 

también sean reutilizables atrae a la audiencia objetivo de la 

marca de individuos eco-conscientes.

Pacific Foods está llevando su compromiso con la sosteni-

bilidad un paso más allá. La empresa con sede en Oregón, 

dedicada a alimentos libres de aditivos y naturales de origen 

local y con envases sostenibles, está trabajando para alcan-

zar el objetivo de residuos cero para el vertedero, mediante 

la reducción de los residuos de envases contaminados con 

alimentos de las operaciones. Mediante el uso de material 

para envases y dispositivos de relleno asépticos de Tetra Pak, 

Inc., Pacific Foods cuenta con una máquina fabricada espe-

cialmente que limpia el material del envase de desecho y lo 

aplasta para prepararlo para la venta a empresas de reciclaje.

Otras empresas están siendo aún más creativas introdu-

ciendo en el mercado soluciones de envasado naturales e 

innovadoras. La tecnología WikiFoods de Quantum Designs 

envuelve alimentos y bebidas en envases comestibles fabri-

cados con ingredientes naturales. Stonyfield Farm ha desa-

rrollado perlas de yogur helado en envase protector WikiPearl 

hecho con piel de la fruta y está trabajando con minoristas 

para ver la manera de venderlas sin envase alguno.

Las empresas pueden remitirse a las normas para obtener 

directrices sobre las mejores prácticas en cuanto al envasa-

do de alimentos ecológicos ofrecidas por IFOAM (Organics 

International). Las empresas deberán usar materiales biode-

gradables para los envases, envases reutilizables y envases 

reciclables a fin de reducir al mínimo el impacto medioam-

biental total.

IFOAM indica que el cloruro de polivinilo (PVC) y el aluminio 

son materiales que deben evitarse, y prohíbe los materiales 

para envases y los contenedores de almacenamiento que 

contienen un conservante, fungicida o fumigante sintético. 

El uso de nanomateriales está prohibido en la producción, 

Packaging: el ingrediente final de los productos ecológicos y naturales
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procesamiento y envasado de alimentos ecológicos.

 

Haciendo que la innovación sea accesible
Las marcas que están optando por soluciones no perjudicia-

les para el planeta pueden recurrir a materiales para envases 

convencionales y sustancias más novedosas que prometen 

un impacto mínimo en la salud y en el medio ambiente. Por 

ejemplo, los bioplásticos limitan o eliminan los ingredien-

tes basados en el petróleo, con lo que contribuyen a emi-

siones de carbono y al reciclado. Los plásticos PET hechos 

parcialmente con plantas ya se utilizan en envases de re-

frescos. Wild Oats es una de las marcas que están utilizan-

do bioplásticos elaborados con ácido poliláctico derivados 

de fuentes de almidón, como el maíz, que se biodegradan 

de manera inocua. Incluso las oleorresinas naturales pue-

den utilizarse en revestimientos de latas como una alter-

nativa a las resinas que contienen BPA; no obstante, debe 

establecerse su efectividad como sustituto del BPA, que 

se utiliza para proteger frente al botulismo y evitar que el 

producto se estropee.

Dado que los consumidores prefieren los envases obte-

nidos a partir de materiales naturales y elaborados con la 

cantidad más pequeña posible de sustancias químicas, 

los productos de papel y los envases creados con fibra 

de plantas pueden proporcionar opciones favorables. Por 

ejemplo, Tetra Pak utiliza cartones hechos con materiales 

renovables en su proceso de llenado aséptico que evita te-

ner que utilizar conservantes y la refrigeración durante el 

almacenamiento.

Para los alimentos con un alto contenido acídico que pueden 

afectar a los revestimientos de las latas, los alimentos ecoló-

gicos han empezado a utilizar frascos de vidrio. No obstante, 

el PET (tereftalato de polietileno) y los polietilenos de alta y 

baja densidad se consideran, en general, plásticos de bajo 

riesgo. Los fabricantes de vino están evaluando incluso el 

uso de bolsas de PET como una alternativa potencialmente 

aceptable al vidrio.

Los nanomateriales están en la avanzada del desarrollo de 

la tecnología de envasado. Compuestos por partículas con 

dimensiones minúsculas de nanoescala, los nanomateria-

les prometen ventajas entre las que se incluyen reducción 

de material, resistencia mejorada con menos peso, barrera 

mejorada, control de temperatura y acción antimicrobiana 

activa. Los nanocompuestos se utilizan en la actualidad para 

reducir al mínimo la fuga de CO2 en las botellas de bebidas 

carbonatadas y en depósitos de almacenamiento de alimen-

tos donde las nanopartículas de plata integradas eliminan 

las bacterias.

Si bien las posibles aplicaciones podrían solucionar un 

sinfín de desafíos en el envasado de alimentos, se conoce 

poco acerca de su seguridad, y preocupa que las partícu-

las de pequeño tamaño puedan penetrar con mayor facili-

dad y a mayor profundidad en el organismo y permanecer 

durante más tiempo en el medio ambiente. La FDA reco-

mienda que las empresas consulten a la agencia antes de 

proceder a la comercialización de sus productos con nano-

materiales, lo cual podría requerir una revisión de seguri-

dad individualizada.

En un momento en el que los fabricantes afirman que sus 

productos están libres de BPA, grupos de consumidores 

dicen que los materiales sintéticos que se plantean como 

posibles alternativas no se han estudiado en profundidad. 

Se ha propuesto el cloruro de polivinilo (PVC) como posi-

ble sustituto del BPA, pero voces críticas señalan que el 

PVC es un plástico que desprende ftalato vinculado con 

diversos efectos adversos para la salud. Algunos fabrican-

tes están sustituyendo el BPA por su pariente químico bis-

fenol S (BPS): han demostrado estudios, como un artículo 

reciente de la Universidad de Texas, que actúa a dosis ba-

jas como disruptor endocrino de manera similar al BPA.

Jorge Izquierdo es vicepresidente de desarrollo de mercados 

de PMMI, la Asociación para Tecnologías de Procesamien-

to y Embalaje de EE.UU. y entidad organizadora de PACK 

EXPO International 2016.

Más información: 

www.packexpointernational.com

Packaging: el ingrediente final de los productos ecológicos y naturales

http://ee.uu/
http://www.packexpointernational.com/
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Agenda

ABRIL
ABRIL

ENERO
ENERO

nUpakovka 2017

24 al 27 de enero

Expocentr Krasnaya Presnya

Organizador : Messe Düsseldorf 

GmbH

Moscú (Rusia)

npharmapack EUropE 2017

1 al 2 de febrero 

Paris Porte de Versailles 1, 

Place de la Porte de Versailles, 

Paris (Francia)

nprintpack india 2017

4 al 8 de febrero 

Pragati Maidan 

Nueva Delhi (India)

npack Expo East 2017

27 de febrero al 1 de marzo 

Pennsylvania Convention Center 1101 

Arch Street Philadelphia, PA 19107, 

Filadelfia (Estados Unidos)

nGraphispaG

Impresión y gráfica Packaging 

Edición Tecnología multimedia

21 al 24 de marzo

Fira Barcelona, Gran Via

Av. Joan Carles I, 64,

Barcelona (España)

npackaGinG innovations 2017

 4 al 5 de abril 

Varsovia (Polonia)

FEBRERO
FEBRERO

MARZO
MARZO



Agenda
2017

MAYO
MAYO

nsinocorrUGatEd 2017

11 al 14 de abril 

Guangdong Modern International 

Exhibition Center 

GDMIEC Furniture Road Houjie 

Dongguan, Guangdong, 

Dongguan (China)

nintErpack 2017

4 al 10 de mayo 

Messe Düsseldorf Stockumer 

Kirchstr. 61 D-40474 Düsseldorf, 

Düsseldorf (Alemania)

nLUxE pack - nEw York 2017

10 al 11 de mayo

Piers 92/94 711 12th Ave.

Nueva York (Estados Unidos)

nExpo pack 2017

13 al 15 de junio 

Centro Banamex 

Av. Conscripto 311

Guadalajara (México)

 

JUNIO
JUNIO

npropak asia 2017

14 al 17 de junio 

BITEC Bangkok International 

Trade & Exhibition Centre Thailand, 

Bangkok (Tailandia)

nFispaL tEcnoLoGia 2017

27 al 30 de junio 

Sao Paulo Expo 

Sao Paulo (Brasil)
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Nesquik
Internacional

Nesquik es el chocolate en polvo instantáneo marca Nestlé que ha rem-

plazado su identidad.

Nesquik es una marca de productos fabricados por Nestlé. En 1948, Nestlé 

lanzó una mezcla para la leche con sabor a chocolate llamada Nestlé Quik. 

Esta fue lanzada en Europa durante los años 50 como Nesquik.

Desde 1999, la marca ha sido conocida como Nesquik en todo el mundo.

Recientemente, la conocida agencia FutureBrand ha rediseñado la marca 

Nesquick y el cambio incluye nuevo logotipo y empaque, bajo la premisa 

de no destruir la imagen global de su tipografía en el logo y su aspecto 

más animado.

Un logo que mantiene la herencia de su versión anterior, pero ahora pre-

senta una tipografía más redonda, con un espacio blanco mayor en el 

fondo, y un degradado en azul en las letras, además la palabra Nestlé es 

ahora de color azul y no rojo.

No sólo se trata de un cambio en el logo y envase. El famoso conejo de 

Nesquik ha sido rediseñado por los profesionales de FutureBrand y Mc-

Can en una versión quizás más realista, más detallada: ahora posee pelo, 

y muestra detalles de brillos por todo su cuerpo. Un dato curioso es que 

para intentar atraer a un público de niños de entre 6-11 años, en algunos 

empaques la marca utilizó al ornitorrinco Perry de la serie Phineas y Ferb 

para vender sus productos.

El empaque también es un poco más limpio, con mayor espacio para co-

locar elementos de nutrición como vitaminas, y el conejo se ve con mayor 

claridad: en su anterior versión las orejas se colocaban debajo del logo.

Análisis del logo
Manteniendo la herencia del logo anterior, podemos ver que la colocación 

de los elementos es prácticamente la misma, pero la fuente tipográfica es 

distinta, ahora es manuscrita, y podemos ver como se fusionan la “ES” y la 

palabra “Quik”, además aumenta el fondo de color blanco, y toda la fuente 

se acopla con un degradado de color azul. El resultado es un logo mucho 

más legible y reconocible que posee el legado de su versión anterior.
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Jean Paul Gaultier / Sgd-Brosse-Crownl
Nuevas essences

Star (Borges Branded Foods) / Columna
Estados Unidos

Las nuevas Essences de Parfum de Jean Paul Gaultier se visten con frascos 

diseñados por BloomRoom Studio, con vidrio fabricado por SGD y Brosse, en 

un packaging producido por Crown.

Classique Essence de Parfum, amaderada floral oriental, tiene un pecho me-

nos voluptuoso y una cadera más pronunciada; Le Mâle Essence de Parfum,    

muestra una esencia cuero amaderada oriental, con mayor amplitud de espal-

da y una silueta más fina pero firme. 

Los bustos se han modificado para reforzar la percepción premium: las curvas 

se han afilado y el vidrio es más grueso. El dorado de las latas se suaviza hasta 

adquirir un tono casi carnal.

La idea de la colección fue crear tres diseños diferenciales inspirados en la ico-

nografía, imagen y tipografías de principios del siglo XX, cuando los fundado-

res de la empresa, los hermanos Guirlani, iniciaron la importación y distribución 

en San Francisco del aceite de oliva de Lucca (origen: Italia). 

Columna, en colaboración con el equipo de BBF, ha recuperado y reinterpreta-

do los elementos visuales identificativos, asociados a la marca, creando una 

identidad de época, expresada en términos contemporáneos, con una identi-

dad visual propia, que refleja la calidad del aceite extra virgen de Star. 

Para conseguirlo, se llevó a cabo un estudio iconográfico y un análisis de los 

diseños originales, ricos en imágenes Art Decó, incluyendo indianas e ilustra-

ciones de los años 30.

La marca de aceite de oliva Star 

de Borges Branded Foods ha 

presentado en EE.UU. una co-

lección de tres latas de edición 

limitada, con el fin de conmemo-

rar su origen e historia. 

http://ee.uu/
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